DANSK

&~ KYST&NATUR

TURISME

Foto: Thomas Hayrup Christensen




INDHOLD

1. Turisternes interesse |
kulturoplevelser o.lign.
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S/ZERANALYSEN
KULTURTURISTER OG
KULTURAKTIVE VED
VESTKYSTEN

Datagrundiag

« Seeranalyse fra VisitDenmarks turistundersggelse | 2022.

Datagrundlag Vestkysten: 1608 respondenter. turister, der
har overnattet | forbindelse med ferie i Igbet af 2022 |
Destination Vadehavet, Vesterhavet eller Nordvestkysten.

Data er veegtet efter antal ankomster.

Analysen beskriver to kulturmalgrupper pd Vestkysten:
1) Kulturturister: 767 interviews pd Vestkysten.

2) De kulturaktive. 179 interviews pd Vestkysten
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IDENTIFIKATION AF "KULTURTURISTER”
VED VESTKYSTEN

I hvilken grad er dette arsager til, at du har valgt at holde ferie i

Danmark?
mSlet ikke  m | mindre grad I nogen grad I hgj grad I afggrende grad
(]
Kulturturisters andel af alle kyst- og Forat slappe af og lade op &
° Natur, strand, kyst og hav I
naturturister . .
Et trygt rejsemal Il
60% i 56% En venlig og im@dekommende lokalbefolkning 1l
Gode hygiejneforhold s
50% 48% y o o
44% Et miljgvenligt rejsemadl
L0% Vandring og laengere gdture i naturen
()
- For at opleve noget nyt og fa ny inspiration
(0)
30% 279 Det lokale byliv og oplevelser R
Opleve den danske livsstil  EEE——
20% ‘ Kultur og kunst og historiske oplevelser/seveerdigheder I——
Madoplevelser, spise ude, gastronomi I
10% Miligcertificeringer p& overnatningssteder, restauranter,... =
‘ Design og arkitektur RN
0% Cykling eller cykelferie I
Kyst- og naturturismen i Danmark Vestkysten For at besgge familie og venner/saerlig privat begivenhed  I——
m Kulturturister m Danske kulturturister Udenlandske kulturturister Shopping N
Forlystelsesparker, badelande og andre attraktioner RN
Lystfiskeri i haveller sg I
Kulturturister )
Er defineret som personer, som "i hgj grad” eller "i afggrende grad’ lagde veegt pd& Festival, koncert, events, teater I ——
"design og arkitektur” og/eller "kultur, kunst og historiske 0% 50% 100%
(0) (0] (0)

oplevelser/sevaerdigheder”, da de valgte Danmark som feriedestination.



IDENTIFIKATION AF "KULTURAKTIVE”

VED VESTKYSTEN

Kulturaktives andel af alle kyst- og
naturturister
60%

50%
40%
30%

20%

14.% 149 15% 13%
11%

10%

- . l
0%

Kyst- og naturturismen i Danmark Vestkysten

B Kulturaktive ® Danske kulturaktive Udenlandske kulturaktive

De kulturaktive

Opggrelsen medregner turister, som ofte eller meget ofte har foretaget
eller planlagt at besgge museer, udstillinger og historiske attraktioner /
sevaerdigheder under ferien i Danmark.

Hvor ofte har du pa denne rejse foretaget / planisegger du at
foretage folgende aktiviteter?

mAldrig mEnenkelt gang

Veaere pd stranden og kysten

Gdture pd destinationen og opleve det lokale bymiljo
Vandreture, laengere gdture i naturen

Shoppe

Spise pd restaurant / cafe

Lokale madoplevelser p& markeder, i gdrdbutikker,..

Korte cykelture i lokalomrdadet (til stranden,m...

Nationalparker/Unesco verdensarvssteder
Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner

Deltage i seerlige lokale aktiviteter p& destinationen

Dagsudflugter pd cykel, herunder laengere cykelture...

‘ Museer, udstillinger og historiske...

Finere gastronomiske madoplevelser
Cykling fra sted til sted med overnatning skiftende.

Lystfiskeri i hav eller s@

Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og botaniske...

Festival, koncerter, events og teaterforestillinger

Ind i mellem Ofte Meget ofte

W% 15% 28% 48%

B%85% 24% 35% 31%
IEvEN 7% 22% 29% 23%
A 4% 39% 24% 9%
B 4% 41% 25% 8%
INEECN 2% 31% 19% 5%

NS 7% 15% 14% 9%
IS 0% 16%  10% 10%
IO 5% 16% 2% 8%

O 13% 27% 12% 4%
NCET % 4% 11% 5%
IS 18% 25% 11% 3%

S % 19% 10% 2%
.. | s, 0 8% 8% 4%
I S0t 7 % 6% 5%
I 5% 16% 89%&2%
S "9 %50 10% 598%



PROFIL AF KULTURTURISTEN": EN GRUPPE, DER GENERELT ER MERE
INTERESSEREDE OG NYSGERRIGE

| hvilken grad er dette arsager til, at du har valgt at holde ferie i Danmark? Udvalgte oplevelser. Andel, der
har svaret i hgj grad eller i meget hgj grad. Turister ved Vestkysten.

m Kulturturister mKulturaktive Alle turister
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36%
I I I
< < <
\l§’\> @\%Q/ \(\ 0&6 &\o o<\ .\(\@
. ¢ o N (\ Q
\& @4 Ny 2 N\ W . q © OQ
O& OQ\ ¥ é\o (\@« <\9{3 & 00 Ké\ 06& (\%\@ N
O O o N 3 S & &
O S \E ¢ ¢ 4 ! 2 o
Q N © X O N S O
&9 o 2 ¢ N © A v &
N < “ «© QO o & e
¥ < L€ S e° @' & @
o & O ¢ O & & o°
o " & & o° & o
< ¢ o ooé . @&Oﬂ\ doQ\
) &OQ N2 Q@ Q
\\Q < o o &O
%) <© @9Q 4
(</<\4 ®\9 \(‘\}
¢
E (\A% Oq



KULTURTURISTER VED VESTKYSTEN

AKTIVITETER

« Opholder sig ofte pd stranden, kysten og i
det lokale bymiljg og gdr lange ture

e Erogsd mere optagede af madoplevelser
og events

* Ca. halvdelen af "kulturturisterne” besgger
museer ind i mellem eller en enket gang

Hvor ofte har du pa denne rejse foretaget / planiaegger du at foretage
folgende aktiviteter? (Kulturturister)

B Aldrig ®Enenkelt gang

Gdture pd destinationen og opleve det lokale bymiljo

Vaere pd stranden og kysten

Vandreture, laengere gdture i naturen

Shoppe

Spise pd restaurant / cafe

Lokale madoplevelser pd markeder, i gardbutikker, vejboder
Museer, udstillinger og historiske attraktioner/seveerdigheder
Deltage i saerlige lokale aktiviteter p& destinationen
Nationalparker/Unesco verdensarvssteder

Finere gastronomiske madoplevelser

Korte cykelture i lokalomrddet

Dagsudflugter pd cykel

Zoologiske haver, dyreparker, akvarier og botaniske haver
Forlystelsesparker, badelande o.lign. attraktioner

Cykling fra sted til sted med overnatning skiftende steder
Festival, koncerter, events og teaterforestillinger

Lystfiskeri i hav eller s@

40%

52%

30%

25%

29%

27%

Ind i mellem Ofte Meget ofte
e, 21% 33%

BREN7%0 4% 22%

INROE 6% 22% 30%
e 2% 40%

s 2% 32%
IPZOE 0% 30%
NP 5% 33%
O 1% 29%
. /0% 20%
NP 4%

14.%

17%

27%
19

15%

17%

12%

14.%

10%

%
17%

8%
6%

13%

15%

14%

19%

15%
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KULTURTURISTER OG KULTURAKTIVE
VED VESTKYSTEN - REJSEGRUPPE

Udenlandske kulturturister Danske kulturturister

» Andre rejsegrupper = Bagrnefamilier Par og venner = Andre rejsegrupper = Bgrnefamilier Par og venner

50% I
61%
Udenlandske kulturaktive Danske kulturaktive
= Andre rejsegrupper = Bgrnefamilier Par og venner = Andre rejsegrupper = Bornefamilier par og venner

B /

65%

> Foto: Mitch Wiesinger -




KULTURTURISTER OG KULTURAKTIVE VED VESTKYSTEN
OVERNATNINGSFORM

Tendens til lidt mere feriehus - lidt mindre camping

Maske et lille hotelsegment blandt de kulturaktive

Overnatningsform for udenlandske
kultursegmenter ved Vestkysten

10% g, 11%

Camping

B Kulturturister

11%
4% 5%

Feriecenter

m Kulturaktive

84% 82%

78%
—

Feriehus Hotel

Total udland ved Vestkysten

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

Overnatningsform for danske
kultursegmenter ved Vestkysten

19%

7% 6%
I =

Camping

B Kulturturister

Feriecenter

H Kulturaktive

61% 599

47%
29%
24% 229%
99 13%
ml

Feriehus Hotel

Alle danske turister ved Vestkysten



KULTURTURISTER OG KULTURAKTIVE VED VESTKYSTEN
V/ZEGT PA B/EREDYGTIGHED

| hvilken grad har miljgvenlige og baeredygtige hensyn haft betydning for dit valg af
Danmark som rejsemal? (fx transport, overnatning, forbrug mm.)

m/ngengrad m|lille grad I nogen grad I hgj grad | afggrende grad

Kulturaktive 25% 25% 26%

Kulturturister 21% 28% 25%

22% 22% 16%

Vestkysten alle turister

33

33

2,9



KULTURTURISTER OG KULTURAKTIVE VED VESTKYSTEN
INSPIRATIONSKILDER

Har falgende inspirationskilder haft indflydelse pd din beslutning om
at holde ferie i Danmark?

W Total Vestkysten Kulturaktive — m Kulturturister
 Udover tidligere erfaringer og
Onbefalinger synes kulturturisterne Generelle internetsggninger (google, bing, safari, o.lign.)
generelt at veere Obne fOf ins,oirotion fro Hjemmesider for overnatningssteder (fx hotel, feriehusudlej
forskellige kilder
Online bookingportaler
d /nformation fI’O (kendte) hjemmesider fX Hjemmesider for specifikke omrdder i Danmark

fra overnatning eller bookingportaler Kort/rutekort (& Google Maps)

« Iszer de kulturaktive sgger mere Visitbenmarks hjemmeside
infOrmOtion, OQSé fra traditionelle Sociale medier (Facebook, Instagram, pinterest etc.)
medier

Rejsevejledninger (udenrigsministeriet /andre lande)
Tv-programmer, -serier og film

Rejsekataloger

Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx TripAdvisor, mv.)

Nyhedsbreve

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner)

0

X

10% 20%  30%  40%  50% 60% 70%  80%



KULTURTURISTER OG KULTURAKTIVE VED VESTKYSTEN
TILFREDSHED

Andel, der er tilfredse eller meget --
tilfredse Kulturturister  |Kulturaktive NPS

Altialt 91% 95%

Det generelle serviceniveau 96% 95% 76
ﬁi‘;‘yﬁfﬂﬁ’;’ﬁﬁgj veniighed.og 96% 93% Kulturturister
Pris ift. kvalitet generelt 82% 76% (udlan d)
Spisesteder, restauranter og

madoplevelser 79% 82%

Attraktioner og sevaerdigheder 85% 89%

Det lokale byliv, kultur og atmosfeere 88% 87%

Strand, kyst, natur 99% 99%

g)rlrs)/rsg dté/tgaenge//ghed til oplevelser i - - NPS
Shoppingmuligheder 86% 75% 70
Overnatningsstedet 959% 95%

Information og skiltning om
begivenheder, attraktioner og
seveerdigheder 88% 89%

Total udland
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TURISTERS DOGNFORBRUG
OG FORBRUG AF KULTUR OG FORLYSTELSER

Daggnforbrug (kr.) fordelt pa forbrugskategorier

1.200
20
» Vestkystens turister bruger generelt lidt 45
flere penge end i resten af landet (pd 91
overnatning og mad/drikke) 1000 47
* Interessen | kultur resulterer ikke | gget o
forbru m Jvrigt
9 800 ‘
o 235 B Fritidsudstyr
« De "kulturaktive” har lidt stgrre forbrug B Benzin
af iseer overnatning, spisesteder og m Shopping
kultur 600
Forlystelser og kultur
Mad, drikke, tobak
Transport
400 :
Kulturturisten Kulturaktive Total W Spisesteder
B Overnatning
Vestkysten 1.150 1.200 1.150 200

Kyst i alt — hele
landet 1.050 1.7100 1.000

Kulturturister Kulturaktive Total Vestkysten



TURISTERS FORBRUG AF KULTUR

OG FORLYSTELSER FIGUR 2

Samlet turismeforbrug af kultur og 4.539
forlystelser (mio. kr.)

54% af samlet
forbrug

Figur 2: VisitDenmark (2024): turismens skonomiske

betydning i Danmark, 2022

P 4 2.274

Turistforbrug of kultur, forlystelser N 66%at samlet
.y o 4 B orbrug
og fritidsprodukter i Danmark
(ekskl. Kebenhavn), 2022 At | - L
" 4 | L. ~ Kyst- og naturturisme  Storbyturisme
Wy WAL A 2 FIGUR 3
. { .~ _ N Kyst- og naturturisters forbrug af ,turismeprodukter® (mio. kr.)
| R S5 (0 gl A 8.744
| L NN S U 8.07
; _ ' \ r‘r - T ' g Overnatning Restaurant Transport Rejseservice Kultur og Lystbadhavne
\ | forlystelser
. = : ‘ \ Figur 2: VisitDenmark (2024): turismens gkonomiske betydning i Danmark, 2022
2 N R Kilde: Beregninger fra VisitDenmark
' ] \ Internationalt udsyn — lokal indsigt
Handlingsplan for styrket kulturturisme i kyst- og naturturismen (DKNT, 2024)




KULTURTURISMENS OKONOMISKE “II"

BETYDNING

« Destinationer i kyst- og naturturismen med stgrst forbrug af kultur og
forlystelser: Nordvestkysten, Trekantsomrddet og Destination Vesterhavet

» Turisters andel af forbrug af kultur og forlystelser er mindre end gennemsnittet,
men turistandelen af brancherne er stgrre.

* Forbruget af kultur, forlystelser og fritidsprodukter er steget markant i
Ringkgbing-Skjern Kommune fra 2019 — 2022 og stagneret | Varde

Samlet Heraf forbrug af
turismeforbrug kultur, fritid og Turismeandel |
mio. Kr. forlystelser kulturbrancher
Ringkgbing-Skjern 5922 219 mio. kr. (3,7%) 39%
Varde 6.055 147 mio. kr. (2,4%) 36%
Destination Vesterhavet 11.976 366 mio. kr. (3,1%) 37%

VisitDenmark, turistundersggelsen 2022, seerkarsel
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NPS
VESTKYSTEN SAMMENLIGNET MED STORBY

Danske kulturturister Udenlandske kulturturister

Kyst og
Kyst og natur Vestkysten Storby natur Vestkysten Storby
Loyale entusiaster (9+10) 68% 66% 62% 69% 73% 60%
Passivt tilfredse (7+8) 26% 27% 27% 27% 25% 34%
Bagvaskere (0-6) 6% 8% 11% 4% 3% 7%
Samlet NPS 62% 58% 51% 65% 70% 53%
Kyst og
Kyst og natur Vestkysten Storby natur Vestkysten Storby
Loyale entusiaster (9+10) 71% 67% 64% 74% 78% 65%
Passivt tilfredse (7+8) 25% 27% 26% 24% 20% 29%
Bagvaskere (0-6) 4% 6% 9% 3% 2% 6%
Samlet NPS 67% 61% 55% 71% 76% 59%

"Kulturturister” er defineret som personer, som "i hgj grad’ eller "i afggrende grad’ lagde veegt pd "design og arkitektur”

og/eller "kultur, kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder” da de valgte Danmark som feriedestination.
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REJSEMOTIVER
VESTKYSTTURISTER VS STORBY

Storbyturister
Alle ferieturister ved Vestkysten (3 destinationer): / . . .
| hvilken grad er dette drsager til, at du har valgt at holde|Slet  |mindre || nogen|l hgj (fer/etur/ster i Kebenhavn, Aarhus, Odense og Aalborg)
ferie i Danmark? ikke lgrad lgrad lgrad . .
For at slappe af og lade op 1% 1% 3% 22% 73% 95% Top 10 rejsemotiver
Natur, strand, kyst og hav 2% 2% 7% 25% 65% 89% -
X Danske turister
Et trygt rejsemal 4% 3% 11% 31% 51% 81% 1 For at slappe af og lade op 61%
En venlig og im@dekommende lokalbefolkning 3% 3% 12% 30% 52% 81% 2 For at opleve noget nyt og f& ny inspiration 50%
Gode hygiejneforhold 5% 4% 13%  34% 44% 78% 3  Gode hygiejneforhold 44%
Et miljgvenligt rejsemdl 9% 7% 17% 339% 34% 67% 4 For at besgge familie og venner/szerlig privat begivenhed 43%
. . . 5 Et trygt rejsemdl £2%
Vandring og leengere gature i naturen 9% 10% 15% 28% 38% 66% 5 En venlig og imgdekommende lokalbefolkning 41%
For at opleve noget nyt og fa ny inspiration 5% 8% 23% 34% 29% 63% 7 Det Iokale byliv og oplevelser £1%
Det lokale byliv og oplevelser 9% 11% 24% 38% 19% 57% 8 Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder 37%
Opleve den danske livsstil 15% 10% 20%  28% 27% 55% 9  Madoplevelser, spise ude, gastronomi 32%
Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder 20% 15% 24% 26% 15% 41% 10 Etmilipvenligt rejsemal £
Madoplevelser, spise ude, gastronomi 16% 18% 26% 28% 12% 40% Udenlandske turister
Miligcertificeringer pd overnatningssteder, restauranter, 1 For at opleve noget nyt og f& ny inspiration 68%
mm. 23% 18% 23% 24% 12% 36% 2 For at slappe af og lade op B66%
Design og arkitektur 27% 19% 79% 22% 13% 35% 3 En venlig og imgdekommende lokalbefolkning 61%
Cykling eller cykelferie 40% 2% 2% 17% 18% 35% : Ee‘ "’ka'e_b}’""’;g oplevelser ;j:
For at besgge familie og venner/saerlig privat p Dt tlgvg;{:z{:e;gncke — ol
begivenhed 42% 9% 15% 17% 17% 34% ° - T é”
Shoppin 17% 22% 27% 22% 12% 34% ’ - m”mve.n I.Igt ezl o
[ofolintG) 9 9 0 £ C C 8 Gode hygiejnaforhold 50%
Forlystelsesparker, badelande og andre attraktioner 31% 18% 18% 18% 14% 32% 9 Kultur og kunst og historiske oplevelser/sevaerdigheder 48%
Lystfiskerii hav eller s@ 63% 10% 9% 8% 10% 18% 10 Design og arkitektur 45%
Festival, koncert, events, teater 44% 23% 19% 10% 4% 13%

Kilde: VisitDenmark:

https//www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/forretningsomraader/storbyturismen-i-danmark



KULTURFORBRUG

amlet Turisters forbrug af
turismeforbrug (mio. |kultur og forlystelser Andel af
Forbrug fra ferieturister 2022 Kr. mio. kr. turismeforbrug

Wonderful Copenhagen* 27332 1.732 6,3%

Aarhusregionen 9.672 671 6,9%

Vestkystpartnerskabet (10
kommuner) 26.977 989 3,7%

Opggrelsen medtager kun forbruget fra FERIETURISTER. Det betyder, at forbrug fra
mgade- og erhvervsrejsende IKKE indgdr i beregningerne.

*Kun omseetning fra storbygaester defineret som ferierejsende | Kebenhavn og
Frederiksberg Kommuner samt Kbh omegn.

Kilde: VisitDenmark: Seerkgrsel fra turismens gkonomiske betydning 2022



KULTURFORBRUG - BILAG
BRANCHER | FORBRUGSKATEGORIEN "KULTUR OG FORLYSTELSER”

Branchekoder for “kultur og forlystelser”, jf. Danmarks Statistik
900110 Teater- og koncertvirksomhed

900120 Selvsteendigt udgvende scenekunstnere

900200 Hjzelpeaktiviteter i forbindelse med scenekunst

900300 Kunstnerisk skaben

900400 Drift af teater- og koncertsale, kulturhuse mv.

910110 Biblioteker

910120 Arkiver

910200 Museer

910300 Historiske monumenter og bygninger og lignende attraktioner
910400 Botaniske og zoologiske haver samt naturreservater
920000 Lotteri- og anden spillevirksomhed

931100 Drift af sportsanlaeg

931200 Sportsklubber

931300 Fitnesscentre

931900 Andre sportsaktiviteter

932100 Forlystelsesparker o.l.

932990 Andre forlystelser og fritidsaktiviteter
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